
 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Olga Grimm, Koordinationsstelle Landesnetzwerk Weiterbildungsberatung, 

Volkshochschulverband Baden-Württemberg e.V. 

 

 

 

Weiterbildungsberatung im LN WBB:  

erreichte und nicht erreichte Zielgruppen  



2 

 
Wie gewinnen wir neue Zielgruppen?  
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Gemeinsam  

gute Beratung ermöglichen! 
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Gemeinsam gute Beratung ermöglichen! 

Transparenz der Weiterbildungsangebote erhöhen 

Qualität der Weiterbildungsberatung fördern 

Kooperationen stärken 

Zugang zu Weiterbildung erleichtern 
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LN WBB: Struktur 

50 vhs 

 9 Kammern  

7 Hochschulen/Akademien  

20 gewerbliche Träger 

40 kirchliche  

Einrichtungen 

 4 andere 

13 Regionalbüros 

LN WBB wird vom Ministerium für Kultus, Jugend und Sport  Baden-Württemberg gefördert. 
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Franken:  

15 guidance offices 

15 

Standorte 

39 

Standorte 7 

Standorte 

 9 

Standorte 

19 

Standorte 

13 Standorte 11 Standorte 

3 

Standorte 

9 

Standorte 

5 

Standorte 

8 

Standorte 

11  

Standorte 

LN WBB:  

149 Standorte in 12 Regionen 
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Geschlecht 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Alter 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Staatsangehörigkeit 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Muttersprache 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Höchster Bildungsabschluss 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Wen erreichen wir bis jetzt 

Höchster Berufsabschluss 
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Aktuelle berufliche Situation 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Befristung 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Berufserfahrung 

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Letzte berufliche Tätigkeit im originären Beruf  

 
Wen erreichen wir bis jetzt 
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Personen,  

 … im Alter 55+ 

 … in atypischer Beschäftigung 

 … mit Hauptschulabschluss oder 

   keinem Schulabschluss 

 

 

 

 
Unterrepräsentierte Zielgruppen 
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Wie gewinnen wir neue Zielgruppen?  
 

Telefonberatung 

muttersprachliches Angebot 

eine Vielfalt an Formaten und Zugängen 

offene Formate 

die Regelmäßigkeit der Aktivitäten 

vor-Ort-Werbung 

eine gute Kooperation der BildungsberaterInnen mit 

Kollegen und Brückenmenschen  

….  
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Vielen Dank! 
 


